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Tworcey vs. swiat - jak chroni¢ swojg wlasnos¢ intelektualng?

Jaki jest cel tego
poradnika?

Jesli wierzy¢ internetowym zrodiom, Henri Matisse powiedzial kiedys,

ze ,kreatywnos¢ wymaga odwagi”. Stuchajgc opowiesci tworcow
kreatywnych, mam wrazenie, ze ogromnej odwagi wymaga w tej branzy
walka o wiasng tworczosé.

Tworcy czesto styszq teksty w stylu: ,przeciez to tylko obrazek”, ,zrobisz
szybki szkic za darmo, a bedziesz miec¢ super reklome czy pozycje

w portfolio”, albo ,przeciez w internecie wszystko jest za darmo”. Trudno sie
zatem dziwi¢ twdorcom, ze sami zanizajg wartosé wiasnej pracy i traktujg
naruszenia praw autorskich jako cos standardowego, co po prostu sie
zdarza.

Ale tak by¢ nie musi. Celem, jaki przyswieca temu opracowaniu jest
udowodnienie, ze kazde dzieto jest wiasnosciq tworcy i majqg oni peilne
prawo domaga¢ sie szacunku i zaptaty. A w razie naruszenia - ochrony.
Dlatego wigczamy ,Eye of the Tiger” i walczymy. To nie fanaberia: prawo
stoi po stronie twoércéw. Ale chyba za mato sie o tym moéwi.

Jaki jest cel tego poradnika? 7
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Dlaczego takim postawom trzeba sie przeciwstawiac? Naruszenia nie
znikajg same. Jesli ktos bezprawnie uzyje Twojej grafiki, muzyki czy tekstu,
a Ty nic nie zrobisz, dajesz sygnal, ze mozna to powtarzaé. Twoje prawa to
nie teoria. Masz konkretne narzedzia - wezwanie do zaprzestania naruszen,
zgdanie wynagrodzenia, a nawet dwukrotnos¢ stawki, ktérg normalnie bys
otrzymal. O tym jest ten e-book.

Tworcy, ktorzy walczq, ksztattujg rynek. Jesli Ty odpuscisz, inni po Tobie tez
stracg. A kazda wygrana sprawa moze by¢ precedensem, ktory w diuzszej
perspektywie wzmocni calq branze kreatywnaq,.

Rozmawiajgc z tworcami poznatam putapki, ktére odbierajqg im site,

a ktoére totalnie mijajqg sie z prawdq. ,Przeciez nie mam umowy”. Ale prawa
autorskie przystugujqg Ci od momentu stworzenia utworu, nie od podpisania
jakichkolwiek umoéw. ,To tylko inspiracja, nie plagiat”. Ale jesli czujesz ze ktos
korzysta z Twojej pracy w sposob, ktéry wykracza poza normalng inspiracje,
masz prawo zareagowad. | najpewniej nie wyddadje Ci sie. ,Nie oplaca sie
walczy¢, prawnicy sg zbyt kosztowni”. To niestety czeste myslenie i warto

z nim zerwacd. Nie zawsze musimy wnosi¢ pozwy. Pamietaj, ze przepisy
przewidujg realne roszczenia finansowe i narzedzia nacisku, takze na
duzych graczy. A sprawy haprawde czesto zalatwia sie ugodowo.

Jesli mam Cie zostawi¢ z jedng myslqg to brzmi ona tak:

Twoja tworczosé nie jest wylgcznie sztukg i dodatkiem do zycia.
To przede wszystkim praca, ktérg inni mogqg wykorzysta¢ do
wiasnych celéw, takze zarobkowych. Jesli pozwolisz traktowac jg
jak nic waznego, oddajesz wiadze nad swojq pracq tym, ktérzy
tylko konsumujg, a nie tworzq.

8 Jaki jest cel tego poradnika?
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Tworcey vs. swiat - jak chroni¢ swojg wlasnos¢ intelektualng?

Czym rozni sie pomyst od
utworu?

Czy pomyst juz jest chroniony?

To naturalne, ze w twaorczosci przywigzujemy sie do pomystow. Masz

w glowie wizje na odcinek podcastu, na kadr filmu, komiks czy nawet
krétkie hasto reklamowe. Czujesz, ze to jest to. Dzielisz sie tym z kims

w zaufaniu, a pozniej widzisz, jak Twoj pomyst wcielany jest w zycie poza
Tobg. Niestety, jak sie domyslasz, nie ma w tym nic bezprawnego. Ustawa
o prawie autorskim i prawach pokrewnych (dla uproszczenia, bede
postugiwag sie dalej pewnym skrotem myslowym i nazywac jq ,prawo
autorskie”) mowi jasno, ze sam pomyst, dopodki nie zostanie utrwalony

w jakiejkolwiek formie, nie jest chroniony. Nikt nie moze Ci zabra¢ Twojej
wyobrazni, ale dopodki nie przerodzisz jej w cos konkretnego, jak szkic,
grafike, projekt, nie powstaje utwor.

Czym roézni sie pomyst od utworu? n
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To moze brzmie¢ niesprawiedliwie, ale paradoksalnie daje Ci ogromng moc.
To, co utrwalisz, staje sie dowodem Twojej tworczosci i zyskuje prawng
ochrone. A jednoczesnie pomysl tylko, gdyby kazdy pomyst bylby chroniony,
to popadlibysmy w absurd, mozna by z latwosciqg zablokowac¢ tworczose,

a sztuka naprawde wiele by stracita. Pomyst jest iskrqg. Jezeli pozostanie
tylko w gltowie, w koricu zniknie. Ale jesli zamieni sie w konkret, powstaje
ptomien, ktdrego nikt nie moze tak latwo zgasi¢ ani przywitaszczyc¢.

Zrozumienie tej granicy to jedno z podstawowych narzedzi obrony wiasnej
tworczosci, dlatego od wytlumaczenia tej roznicy rozpoczynam tego
e-booka.

Definicja utworu w polskim prawie

Zacznijmy od zrodia. Polska ustawa o prawie autorskim i prawach
pokrewnych (art. 1 ust. 1) moéwi:

Przedmiotem prawa autorskiego jest kazdy przejaw dziatalnosci
tworczej o indywidualnym charakterze, ustalony w jakiejkolwiek
postaci, niezaleznie od wartosci, przeznaczenia i sposobu
wyrazenia (utwor).

W praktyce oznacza to trzy gldwne elementy:

Dzialalnos¢ twadrcza - czyli cos, co nie jest mechanicznym
odtworzeniem czy schematem, ale wynikiem Twojej pracy
tworcze;j.

Indywidualny charakter - cos, co nosi Twoje pietno, jest
rozpoznawalne i niepowtarzalne.

Ustalenie w jakiejkolwiek postaci - dzieto musi by¢ ,ustalone”,
czyli mie¢ postac, ktérg da sie utrwali¢ lub przekaza¢ innym (np.
plik graficzny, rekopis, nagranie).

Przykiady bedq banalne, ale musimy przejs¢ przez podstawy. Grafika
komputerowa jest utworem, projekt logo najpewniej jest utworem, o ile
nie jest banalny i schematyczny (ani stworzony przy uzyciu Al - ale o tym
przeczytasz w e-booku , Tworcy vs. Al”); lista pomystéw spisana na kartce

12 Czym rézni sie pomyst od utworu?
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nie jest utworem, jesli to tylko hasta. Ale jesli kazde hasto rozwiniesz

do koncepciji graficznej albo opisu wizudalizacji, juz moze to by¢ utwor.
Slogan reklamowy? Moze by¢ utworem, jesli ma twoérczy, indywidualny
charakter. ,Moze to jej urok, moze to Maybelline”, to w mojej opinii utwor,
ktory zastuguje na ochrone prawnoautorskg (zwré¢ uwage ze moéwimy
o ochronie wynikajgcej z prawa autorskiego, a sq jeszcze inne sposoby
ochrony, jak znaki towarowe - ale o tym w nastepnym rozdziale).

Co NIE podlega ochronie?

Prawo autorskie stawia wyrazng granice: chroni przejaw dzialalnosci
tworczej, ale nie chroni idei, pomysiéw i koncepc;ji.

Zgodnie z art. 1 ust. 21: Ochronqg objety moze by¢ wylgcznie sposob
wyrazeniq; nie sg objete ochronqg odkryciaq, idee, procedury,
metody i zasady dzialania oraz koncepcje matematyczne.

Co to oznacza w praktyce?

Po pierwsze, nie da sie ochroni¢ stylu. Sam fakt, ze Picasso
wymyslit kubizm, nie dawat mu monopolu na ten styl. Ale juz
wszystkie jego prace naturalnie sg chronione.

Po drugie, nie da sie zabroni¢ innym stworzenia filmu na
podstawie pomystu o nastolatku, ktéremu w $nie objawia

sie mroczny krolik. Dopiero konkretny scendariusz i sposob
przedstawienia tej historii, jak w ,Donnie Darko”, jest chroniony.

Po trzecie, ogdlna koncepcja nie jest chroniona. Przykiadowo,

idea aplikacji do zamawiania jedzenia nie jest chroniona. Ale
konkretny kod zrédiowy i interfejs graficzny aplikaciji juz tak.

Czym roézni sie pomyst od utworu? 13
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Chronione czy nie?

Kategoria Pomyst (nie chroniony) Utwor (chroniony)

Logo Pomyst na logo linii lotniczej, Logo linii lotniczych LOT -
gdzie w litery wpisany jest konkretny projekt graficzny
symbol hawigzujgcy do z unikalng kolorystykqg
lecqcego ptaka i literami

Tekst Artykut o freelancingu, w ktorym Gotowy artykut
tematem przewodnim jest Z indywidualnym stylem
historia grafika ktérego prawa i tresciq
naruszyia Al

Grafika Kot w kapeluszu i butach, Kot w butach ze ,Shreka” -

postugujqcy sie biegle szpadg konkretna ilustracja stworzona

(rudy) przez artyste
Film Film o mitosci w czasach Scenariusz (sam w sobie);
pandemii film z unikalnymi dialogami
i postaciami

Dlaczego granica jest tak wazna?

Zlapanie tej (niekiedy subtelnej) réznicy pomiedzy pomystem a utworem
jest bardzo wazne. Réznica ta moze by¢ czesto wykorzystywana przez
nieuczciwych zleceniodawcow czy konkurentéw. Mozna przeciez
powiedziec, ze przeciez to tylko podobny pomyst, podczas gdy faktycznie
skopiowano konkretny sposob wyrazenia. Mozna tez powiedziedé, ze styl nie
jest chroniony i nastepnie nasladowac¢ estetyke w taki sposdb, ze odbiorcy
zostang wprowadzeni w bigd, ze to przeciez ten sam artysta.

Dlatego wazne jest dokumentowanie swojej pracy tworczej. W razie sporu

latwiej wtedy wykazadé, ze dzielo istnialo, juz od fazy koncepcyjnej. Na
dluzszg mete pozwala to tez bardziej sSwiadomie podpisywaé¢ umowy

14 Czym rézni sie pomyst od utworu?
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i lepiej wskazywac¢ co konkretnie chronimy, co do czego przenosimy prawa,
a do czego nie.

Inspiracja vs. kopiowanie

Prawo autorskie dopuszcza inspiracje cudzym dzielem. Co wiecej, bez tego
nie byloby w ogdle twdrczosci. Mozesz obejrze¢ obraz, przeczytac ksigzke
czy wystucha¢ piosenki i stworzy¢ cos nowego w przyptywie inspiracii. Ale
cienka, w zasadzie nieuchwytna granica miedzy inspiracjg a kopiowaniem
czesto prowadzi do sporéw.

Inspiracja to takze proces tworczy. To moment, kiedy w Twojej glowie
zaczyna kielkowac cos nowego. Nie przejmujesz cudzej pracy, tylko
wychwytujesz klimat, emocje, atmosfere i filtrujesz je przez wiasnq
wrazliwosé. Dzieki temu powstaje cos oryginalnego, co nosi Twoj charakter
i Twoje pietno (to juz najczesciej jest utwor). To troche jak rozmowa, styszysz
cudze stowaq, ale Twoja odpowiedz jest juz Twoja, nie powtarzasz ich
mechanicznie.

Kopiowanie to zgota inna historia. To sytuacja, w ktorej ktos przejmuje
konkretne elementy i traktuje je za swoje. Czy to identyczne ksztaity,
motywy, charakterystyczne ukiady barw czy wrecz cale fragmenty cudzej
pracy. To juz nie jest przetwarzanie emociji, tylko spisywanie cudzej pracy
domowej do swojego zeszytu. Prawo autorskie jest tutaj bezwzgledne.
Kopiowanie narusza cudze prawa autorskie.

Dlatego tak wazne jest, zeby tworca potrafit sam sobie odpowiedzie¢ na
pytanie, czy sie tylko zainspirowal, czy juz kopiuje? Dlatego ze jesli twoérca
czuje, ze przesadzit z inspiracjq, to najpewniej odbiorca (ale i autor inspiracii)
odnajdg te podobienstwa. W kolejnych rozdziatach przyjrzymy sie temu
blizej, pokazujgc praktyczne przykiady i analizujgc sytuacije, ktére balansujg
na granicy miedzy inspiracjqg a plagiatem.

Czym roézni sie pomyst od utworu? 15
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A czy pomysty da sie chronic¢ inaczej?

Skoro prawo autorskie chroni dopiero ,utwor” - a wiec rezultat dzialalnosci
twodrczej utrwalony w jakiejs formie - to czy pomyst w ogdle da sie chronic
w inny sposob? Jak najbardziej! Istniejg inne narzedzia prawne i praktyczne,
ktoére mogq Ci pomoc chroni¢ pomyst zanim stanie sie utworem.

Przede wszystkim - umowy o poufnosci (non-disclosure agreements, NDA).
Jesli przedstawiasz swojqg koncepcje klientowi, inwestorowi czy partnerowi,
mozesz zawrze¢ umowe o zachowaniu poufnosci. Dzieki temu druga strona
zobowiqgzuje sie nie wykorzystywac¢ pomysiu bez Twojej zgody. Najlepiej
zabezpieczy¢ jg odpowiednig karg umowng, tak aby drugiej stronie
faktycznie odechcialo sie korzystac z takich danych dla wiasnych celéw.

Ponadto, mozna probowacé ochroni¢ dowody istnienia pomysiu - o ile one
faktycznie sg juz udokumentowane. Nawet jesli sam pomyst nie podlega
ochronie, dobrze jest méc udowodnic, ze byl Twaj i powstat w okreslonym
czasie. Szczegodlnie, jesli nastepnie powstal okreslony utwor (praktycznie
rzecz ujmujqgc, jedno czesto wiqgze sie z drugim, bo jesli faktycznie
tworzysz jakis koncowy produkt twadrczy, to naturalne, ze zalezy Ci na
udokumentowaniu sciezki jego powstania). W tym celu mozesz chociazby:

« wystaé sobie maila z zalgcznikiem zawierajgcym pomyst, opis,
szczegotowy plan wykonania,

» zapisacé koncepcje w dokumencie tekstowym (widoczna
bedzie data powstania),

» zlozyé dokument u notariusza z datg pewngq.

To nie daje Ci oczywiscie monopolu na pomyst, ale gdyby przyszio do
sporu z kims, kto wykorzystat Twdj pomyst, pomoze Ci to wykazac¢ Twoje
pierwszenstwo.

Kolejna, bardziej skomplikowana materia to prawo dot. zwalczania
nieuczciwej konkurenciji. Jesli Twéj pomyst dotyczy przedsiebiorstwa i ma
walor wartosci rynkowej (np. know-how biznesowe), a ktos go bezprawnie
wykorzysta, mozesz probowac¢ chroni¢ go na tej podstawie. Skgd to
wynika? Jeden z czyndw nieuczciwej konkurencji opisany w ustawie

o zwalczaniu nieuczciwej konkurenciji (z ktérym wigzq sie nieprzyjemne
kary), to wiasnie naruszenie tajemnicy przedsiebiorstwa. Pamietaj jednak,

16 Czym rézni sie pomyst od utworu?
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ze tu juz wychodzimy poza ramy prawa autorskiego.

Jak widzisz sposobdéw na ochrone pomystu jest kilka. W praktyce im szybciej
przeksztalcisz pomyst w dzielo i pokazesz go swiatu, tym trudniej bedzie
innym zawtaszczy¢ Twojg koncepcije. Jesli wiec obawiasz sie, ze pomyst
ktory pokazujesz kontrahentowi moze zostac¢ zawlaszczony, nie blokuj sie
przed wspotpracq. Masz idealne srodki zeby sie chroni¢. Zabezpiecz pomyst
formalnie (NDA, pisemny opis, data), a nastepnie pracuj nad nim tak, by
szybko zmieni¢ go w cos$ nhamacalnego. To realny sposob, zeby Twoja idea
zamienita sie w Twoje aktywo.

Czym roézni sie pomyst od utworu? 17
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Rejestracja znakow
towarowych - sposob na
ochrone tworczosci

Gdy tworzysz nazwe marki, projektujesz logo albo tgczysz je i powstaje
logo z czesciq tekstowq, mozesz wnioskowac o ich ochrone jako znaku
towarowego. Oczywiscie musi sie z tym wigzac¢ konkretny produkt albo
ustuga, ale najczesciej tak jest. Masz studio graficzne? Rejestrujesz jego
logo. Tworzysz gre komputerowq? Jej tytut moze by¢ znakiem towarowym.
Projektujesz torebki? Ksztalt jej klamry to tez moze by¢ znak towarowy!

Dla wielu twdrcow rejestracja znaku towarowego wydaje sie czyms
odleglym, kosztownym, czasem wrecz zbednym. ,Przeciez mam domene,
fanpage, konto na Instagramie - czy to nie wystarczy?”. Niestety, nie
zawsze. Jesli nie zadbasz o formalng ochrong, ktos inny moze przejg¢ Twojg
marke i zaczqgc¢ blokowaé Twojg dziatalnos¢. Sq oczywiscie sposoby aby to
zwalczag, ale lepiej zadba¢ o swoje prawa uprzednio. W tej czesci pokaze
Ci, jak dziala rejestracja znakow, kiedy warto sie na nig zdecydowag, jakie
sq koszty i na co trzeba uwazaé.

Rejestracja znakéw towarowych - sposdb na ochrone twaorczosci 19
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Rodzaje znakow towarowych

Prawo dotyczqgce ochrony znakow towarowych przewiduje kilka form
znakow, ktére mogg podlegac ochronie. To wazne, bo czesto twoércy myslq
tylko o logotypach jako znakach towarowych, a tymczasem ochrona moze
obejmowac¢ takze inne elementy.

Znaki stowne - najprostsza i najczesciej spotykana forma,
zarazem dajgca najszerszg ochrone. To sama nazwa, zapisana
literami, np. adidas czy ZARA. Ochrona nie dotyczy kroju pisma ani
kolorow - tylko stéw jako takich.

Znaki graficzne - logotypy, rysunki, grafiki. Tutaj ochrona dotyczy
konkretnej formy wizualnej. Jesli ktos zmieni kolory albo ukiad
liter w ramach rebrandingu, moze sie okaza¢ ze znak nie jest
dalej chroniony - dlatego rejestracje znakdéw stownych i stowno-
graficznych warto tgczyc.

Znaki stowno-graficzne - polgczenie nazwy i jej graficznej formy
(np. Coca-Cola zapisana charakterystycznym fontem).

Znaki przestrzenne (3D) - ksztalt produktu lub jego opakowania.
Klasyczny przykiad: butelka Coca-Coli.

Znaki dzwiekowe - charakterystyczny dzwiek, melodiq, jingle (np.
stynny jingle przy uruchamianiu Nokii).

Znaki multimedialne - igczgce obraz, ruch, dzwiek (nadal dos¢
rzadkie).

Znaki pozycyjne i kolorystyczne - ochrona dotyczy np.
charakterystycznego ukiadu koloréw na produkcie (czerwona
podeszwa Louboutin) albo samego koloru (owszem, zdarzajq sie
takie! Pierwsze z brzegu to fiolet Milka, pomaranczowy Orange

i blekit tzw. ,Tiffany Blue”).

Warto pamietac: znak musi mie¢ zdolnosé odrdzniajgcq - to znaczy, ze
przecietny odbiorca powinien od razu wiedzie¢, ze to znak towarowy marki,
a nie opis produktu. Dlatego nazwa ,Buty Sportowe” dla butéw sportowych
nie bedzie chronionaq, ale ,Adidas” juz jak najbardziej. Ciekawostkq jest, ze
nazwa Adidas pochodzi od zdrobnienia imienia zatozyciela, Adolfa Dasslera,
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“Adi”, oraz pierwszych liter jego nazwiska, “Das”. W ten sposéb powstalo
“Adi-Das”, pozniej jok wiemy, skrocone do Adidas.

Procedura rejestracji w Polsce

W Polsce rejestracjg znakow towarowych zajmuje sie Urzqgd Patentowy RP

(UPRP).

KROK 1. Przygotowanie

Pierwszym krokiem jest wyboér znaku i przygotowanie zgloszenia
(wniosku do urzedu). Trzeba tez ustali¢, w jakiej formie znak bedzie
chroniony (stowny, graficzny itp.). Jesli masz mozliwos¢ (i finanse)
to rejestruj oba typy, a jesli nie to rekomenduje rejestrowac znak
stowny, o ile nie jest opisowy, jak wspomniane wczesniej ,Buty
Sportowe”. Albo ,$wiezy chleb” jako znak towarowy dla chleba,
czy ,aromatyczna kawiarnia” dla ustug sieci kawiarni.

KROK 2. Wybor klas

Kolejny krok to okreslenie towarow i ustug, ktére majqg byé¢
oznaczane znakiem, zgodnie z klasyfikacjq nicejskq (45 klas). To
bardzo istotne, bo rejestracja obejmuje tylko wybrane klasy, np.
odziez, obuwie, reklama.

KROK 3. Wniosek

Nastepny krok to oczywiscie zlozenie wniosku. Do tego najlepiej
poprosi¢ o pomoc prawnika. Wyspecjalizowany adwokat

ma juz konto w portalu Urzedu Patentowego i moze to zrobi¢
elektronicznie przez platforme UPRP.

KROK 4. Badanie wniosku

Po ztozeniu wniosku, sprawy przechodzg w rece Urzedu. Bada
formalnie i merytorycznie, czy wniosek jest kompletny, a nastepnie
bada, czy znak spelnia przestanki ochrony (czy ma zdolnosé
odrdézniajgcg, czy nie jest opisowy).
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KROK 5. Publikacja w Biuletynie UPRP

Urzgd Patentowy ,oglasza” w specjalnie przeznaczonym do tego
biuletynie, ze zostal wniesiony wniosek, a takze kto go zglosit.
Ten krok potrzebny jest po to, aby inne podmioty mogtly wnies¢
ewentualny sprzeciw, jesli okaze sie ze ten znak narusza ich
marke. Termin na sprzeciw to 3 miesiqce, dlatego jesli uptynie,
oznacza ze mozna is¢ dalej z procedurg rejestracyjng.

KROK 6. Decyzja i wpis do rejestru

Jesli nie ma sprzeciwow, urzgd wydaje decyzje warunkowq

- trzeba wtedy wnies¢ oplate za 10-letni okres ochrony i jesli
zrobisz to w okreslonym czasie, znak zostanie juz ostatecznie
zarejestrowany.

KROK 7. Cieszysz sie sukcesem!

Otrzymujesz swiadectwo ochronne, czyli specjalny dokument
bedgcy formalnym dowodem, ze to Tobie przystuguje prawo
ochronne na Twdj znak.

Rejestracja w UE i miedzynarodowo

Jesli planujesz dzialac¢ szerzej, warto rozwazy¢ rejestracje znaku w calej UE.
Zajmuje sie tym Urzgd Unii Europejskiej ds. Wiasnosci Intelektualnej (EUIPO).
Zakres ochrony jest wtedy szerszy, bo jeden znak chroniony jest na terenie

calej UE (27 panstw czionkowskich).

Procedura jest podobna jak w Polsce i obejmuje zgtoszenie, badanie
formalne, publikacje, okres sprzeciwowy i rejestracje. Koszty sq naturalnie
wyzsze niz w Polsce, ale jesli dziatasz na przykiad w kilku krajach, albo
planujesz rozszerzy¢ dziatalnos¢ na dalsze tereny w ciggu najblizszych kilku
lat, to jest bardziej optacalne niz skiadanie oddzielnych zgloszen w kazdym
z tych panstw.

Rejestracja miedzynarodowa z kolei pozwala na rozszerzenie ochrony

znaku na wybrane kraje poza UE (np. USA, Chiny, Japonia). Dzieje sie tak
dzieki systemowi madryckiemu, a za procedure odpowiedzialna jest WIPO
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czyli World Intellectual Property Office. Co wazne, aby zglosi¢ znak w tym
trybie musisz juz go miec¢ zarejestrowanego albo w kraju, albo w zwigzku
panstw jak na przykiad na terenie UE. Sklada sie wtedy jedno zgloszenie,
wskazujgc kraje docelowe, ktére nas interesujq. Procedura i koszty zalezqg

od liczby krajow i ich oplat.

Koszty, czas i putapki formalne

Koszty rejestracji znakow towarowych (stan na 2025 rok) przedstawiajg sie

nastepujgco:

Zakres Oplata urzedowa (jedna

rejestracji klasa towarowa/ustugowa)

Polska 400 zt - zgloszenie online
(UPRP) (450 zt w wersji papierowej)
UE (EUIPO) 850 € - pierwsza klasa
Swiat oplata podstawowa: 653
(WIPO, CHF (czarno-biaty znak) lub
procedura 903 CHF (kolorowy)
madrycka)

Kazda

dodatkowa klasa

120 z}

50 € - druga
klasa; 150 € -
kazda nastepna

Okres
ochrony

10 lat

10 lat

zmienne - zalezne 10 lat

od wybranych

krajéw (od 100 do

kilkuset CHF za
kazdy kraj)

Uwagi

Najtansza
opcja dia
dziatania
tylko w Polsce

Ochrona we
wszystkich

panstwach

UE

Koszty
znacznie
réznig sie

w zaleznosci
od liczby
krajow iich
stawek
urzedowych
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Jesli chodzi o czas trwania procedury rejestraciji, to tez sie moze rézni¢

w zaleznosci od wielu czynnikéw, ale generalnie bez wiekszych przeszkod
typu sprzeciw, powinien zamkng¢ sie w okresie 6-12 miesiecy. W EUIPO
trwa to okoto 4-6 miesiecy (jesli brak sprzeciwéw), a w procedurze
miedzynarodowej bardzo réznie, w zaleznosci od tego w ilu krajach
rejestrujemy i ile w kazdym z nich trwa procedura krajowa.

Putapki formalne, na ktore trzeba uwazac przy zgtaszaniu znakoéw to przede
wszystkim:

zgloszenie nazwy opisowej (,Buty Skorzane”) - skutkuje
odrzuceniem rejestracii.

zgloszenie znaku zbyt podobnego do juz istniejgcego - ryzyko
sprzeciwu wiasciciela tego istniejgcego wczesniej znaku.

zle dobrane klasy - ryzyko, ze ochrona nie obejmie faktycznej
dziatalnosci, dla ktoérej znak miat by¢ zarejestrowany.

Case study: spor o nazwe marki
odziezowej

Wezmy na tapete takg hipotetyczng sytuacje (podobienstwo do
prawdziwych oséb i zdarzen jest catkowicie przypadkowe). Mioda
projektantka mody wymysla nazwe ,LUMINA” dla swojej marki odziezowe;j.
Zaczyna dzialac¢ i otwiera sklep internetowy, drukuje metki, promuje sie

na Instagramie i TikToku. Po roku dziatalnosci dostaje pismo od kancelarii
reprezentujgcej duzqg firme, ktora kilka miesiecy wczesniej zarejestrowaita
znak towarowy ,LUMINA” w EUIPO dla odziezy.

Projektantka jest zszokowana, przeciez to jej nazwaq, jej dziecko. Problem
w tym, ze nie zarejestrowata swojego znaku, a ten drugi podmiot zdgzyt to
zrobi¢ przed niq. Teraz projektantka nie tylko nie moze korzysta¢ z wiasnej
marki, ale grozq jej problemy prawne, cho¢ dziatata nieswiadomie.

Moraly z tej historii sq dwa. Po pierwsze, sama rejestracja domeny, aktywne

korzystanie z profili w social mediach nie daje ochrony prawnej. Tylko
formalna rejestracja znaku pozwala skutecznie broni¢ marki. Po drugie,
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zanim ruszymy z biznesem, warto sprawdzi¢ czy na rynku nie ma juz
przedsiebiorstwa z podobnie brzmigcq nazwq, dzialajgcego w tym samym
lub podobnym obszarze co my.

Kiedy warto rejestrowac¢ znak?

Strategii jest kilka. Mozna rejestrowac wczesniej, mozna pozniej. Nie
ma wymogu korzystania z marki przez okreslony czas aby maoc jg
zarejestrowac. Mozesz to zrobic¢ juz gdy zaczynasz inwestowaé w swoj
biznes, czy to drukujesz opakowania, czy budujesz strone i inwestujesz
w promocje. Warto tez rozwazy¢ rejestracje, gdy planujesz skalowanie
biznesu lub ekspansje zagraniczng. W kazdym ze scenariuszy, znak
warto rejestrowac jesli chcesz zyskac¢ narzedzie do walki z podrébkami
i nieuczciwqg konkurencja.

Szybkie wskazowki praktyczne dla tworcow:
* Rejestracja w Polsce to dobry start dla maltych marek.
+ Jesli planujesz sprzedaz online w UE - rozwaz od razu EUIPO.

¢ Ochrona miedzynarodowa (WIPO) optaca sie przy ekspansji na
kilka krajéw naraz.
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Jak zabezpieczyc
projekty graficzne,
muzyczne i literackie

Niestety, w swiecie internetu, sztucznej inteligencji i generalnie coraz wiekszej
bezczelnosci w kopiowaniu cudzej pracy, ochrona swojej tworczosci staje

sie wyzwaniem. Dobra wiadomos¢ jest taka, ze istniejg skuteczne narzedzia,
ktére pozwalajg udokumentowac to co do nas nalezy, kontrolowac sposéb
korzystania z utwordw i przede wszystkim, reagowac¢ na naduzycia.

Rejestracja utworow - dowody istnieniq,
notariusz, blockchain

Czy utwory mozna gdzies oficjalnie zarejestrowac? W polskim prawie
autorskim utwor podlega ochronie z chwilqg jego ustalenia, czyli od
momentu, gdy zostanie zapisany, narysowany, nagrany. Upraszczajqgc: gdy
zacznie istnie¢ materialnie. Nie ma rejestracji utworow (jak na przykiad

w Stanach Zjednoczonych). Problem pojawia sie wtedy, gdy musisz
udowodni¢ swoje autorstwo.
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Jak zatem udokumentowac¢ powstanie utworu?

Jesli tworzysz cyfrowo, data i autor powinni by¢ oznaczeni w metadanych
pliku. Twéj komputer sam zapisuje, kiedy plik powstatl. Oczywiscie nie
zawsze to wystarczy, bo mozna na przykiad manipulowac¢ datg, a nazwa
uzytkownika komputera moze wcale nie by¢ Twoim imieniem i nazwiskiem.
Jednak generalnie jest to najprostsza opcja.

PROTIP:

Skorzystaj z ustug notariusza - w kancelarii notarialnej mozesz
zlozy¢ egzemplarz utworu, a on potwierdzi date i autora. W wyniku
takiej procedury uzyskujesz niezbity dowdd na to, ze Twoje dzieto
istniato w potwierdzonym przez notariusza dniu.

Poza tym istniejg systemy online do rejestracji - np. SafeCreative, ktore
pozwalajg zarzqgdza¢ swoimi prawami autorskimi, a przede wszystkim
tworzq elektroniczny certyfikat istnienia takich praw w konkretnym
momencie. W pewnym skrdcie - to taki rejestr praw autorskich.

W zakresie narzedzi bardziej zaawansowanych, mozna skorzystac

z technologii blockchain. Blockchain to technologia zdecentralizowanej
bazy danych, w ktérej informacje zapisywane sg w tzw. blokach
polgczonych w lancuch (stgd nazwa). Kazdy wpis jest trwaly i niezmienny,
bo aby zmieni¢ dane, trzeba by zmieni¢ wszystkie kolejne bloki w calej sieci
- co w praktyce jest niemozliwe. Dla twoércéw oznacza to, ze:

raz zapisany plik (np. grafika, tekst, nagranie) otrzymuje unikalne cyfrowe
oznaczenieg, troche jak odcisk palca, bo jest jedyne (hash), ten odcisk wraz
z datg zapisywany jest w blockchainie,

dzieki temu w przysziosci mozesz udowodnié, ze Twaoj utwor istnial
w danym momencie, niezaleznie od tego, gdzie go pdzniej opublikowates.

W praktyce oznaczatoby to koniecznosé zapisania pliku w specjalnej
aplikacji korzystajgcej z blockchaina (np. Ascribe), nastepnie system
wygeneruje dla Twojego pliku hash i zapisze go w sieci blockchain,

a Ty otrzymasz certyfikat z datg i numerem transakcji. Jesli ktos pozniegj
zakwestionuje Twoje autorstwo, mozesz pokazaé certyfikat joko dowodd
pierwszenstwa.
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Jest to jednak o tyle ryzykowne, ze niektore platformy blockchainowe
znikajg. W obrocie miedzynarodowym zapisywanie utwordéw w taki sposob
ma sens, jednak jesli poruszamy sie wylgcznie w Polsce, rekomenduje
potwierdzenie u notariusza, o czym pisatam powyze,j.

Ochrona fotografii i grafik w internecie

Zdjecia i grafiki to jedne z najczesciej kopiowanych tresci onling, szczegdlnie
teraz, w czasach skokowego rozwoju technologii generatywnej sztucznej
inteligenciji. O tym jak skorzystac¢ z zastrzezen kopiowania pod kgtem Al,
przeczytasz w e-booku Tworcy vs. Al.

A co robi¢ w szerszym kontekscie? Przeciez nie tylko Al moze naruszac
Twoje tresci. Najprostszym sposobem jest umieszczanie znaku wodnego na
kazdej pracy. To moze sposéb banalny, ale skuteczny. Istniejg oczywiscie
narzedzia do usuwania takich oznaczen, ale najczesciej sq ptatne

i obarczone dodatkowymi ograniczeniami.

Inna propozycja techniczna to ustawianie niskiej rozdzielczosci dla wersji
publikowanych online. Do portfolio wrzucasz pliki mozliwe do obejrzeniq, ale
juz trgcgce pikselozqg przy druku, a te wysokiej jakosci udostepniasz tylko
klientowi.

Oprocz tego warto zadbac¢ o prawidiowe oznaczenia EXIF/IPTC, czyli dane
autora oraz date w metadanych zdjecia. To rowniez da sie z pewnosciq
obejsé, ale lepiej z tego korzystaé niz nie.

Warto takze publikowaé dzieta w portfolio z datq. Jesli mozesz to
dodatkowo zabezpieczyc, to tym lepiej, ale jakakolwiek data online
szczegolnie podbita innymi dowodami, moze by¢ skuteczna w walce
Z naruszycielami.
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Checkilista:
Jak zabezpieczy¢ swoj utwor krok po kroku?

30

1.

Zapisz prace w formie cyfrowej (plik z metadanymi).
Zréb kopie z datg na chmurze lub w systemie blockchain.

Jesli praca ma duze znaczenie biznesowe - zabezpiecz
u notariusza.

0Oznacz publiczne wersje (znak wodny, EXIF, stopka).
Regularnie monitoruj internet (np. poprzez Google Images).
Reaguj na naruszenia - kontakt, zgltoszenie, a w razie potrzeby

tzw. cease and desist letter, czyli pismo z zgdaniem usuniecia
naruszen.
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Jak rozmawiac
Z klientem o prawach
autorskich?

Tworzenie to sama przyjemnosgé, ale rozmowa o prawach do tworczosci
moze by¢ mniej przyjemna. Klienci czesto zaktadajg, ze skoro zaptacili

za projekt, to wszystko nalezy do nich. Co wiecej, uwazajq ze zaptata za
fakture przenosi na nich prawa autorskie do utworu. Tymczasem ustawa
MOwi jasno: przeniesienie praw wymaga umowy (co wiecej, musi by¢ ona
pisemna!). Brak jakichkolwiek ustalen w tym zakresie oznacza, ze klient
dostaje jedynie prawo do korzystania w granicach wynikajgcych z celu

umowy.

Dlaczego rozmowa o prawach jest
wazna?

Zgodnie ze zlotqg zasadq, zeby zaczyna¢ od spraw trudnych, moja
rekomendacja to rozpoczecie rozmow wiasnie od kwestii praw
autorskich. Przede wszystkim moze to zapobiec pozniejszym konfliktom
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i nieporozumieniom. Moze Ty potrzebujesz udzieli¢ tylko licencji i bedzie ona
wystarczajgca na potrzeby danego zleceniq, a klient uwazaq, ze przeciez to
mialo by¢ jego, na zawsze i bez jakichkolwiek ograniczen.

Druga sprawa to umozliwienie wyceny. Money, money, money... im szerzej
pozbawiasz sie praw, tym wyzsza powinna by¢ cena za dane zlecenie.
Licencja niewylgczna rzqgdzi sie zupetnie innymi prawami (i wycenami) niz
przeniesienie pelni praw autorskich.

Koniec koncow, takie podejscie do sprawy i otwarta rozmowa o prawach
autorskich buduje profesjonalny wizerunek twoércy. Pokazuje, ze wiesz, co
robisz i ze nie robisz tego po raz pierwszy.

Jak zaczg¢ rozmowe?

Rozmowe o prawach najlepiej rozpoczg¢ na etapie oferty, a nie po fakcie.
Dzieki temu unikniesz zaskoczen. Moim zdaniem najlepiej przygotowac
sobie sciggawke, z ktorej bedziesz korzysta¢ kazdorazowo przedstawiajgc
oferte klientowi. Nie musisz od razu rzuca¢ paragrafami, mozesz delikatnie
rozpoczqc¢ temat na przyktad w taki sposoéb:

~Chcialabym/chciatbym ustalic, jakie sq potrzeby klienta i jaki
bedzie zakres korzystania z mojej pracy. Poprosze o konkretne
przykitady wykorzystania efektu prac [opisz o jakie zlecenie
chodZzi]. Bardzo pomoze mi to dopasowac oferte.”

Najczestsze nieporozumienia

Nawet w najlepszych i najbardziej zaufanych wspoétpracach zdarzajq sie
nieporozumienia. Szczegodlnie, gdy cos dogadujecie na mailach lub na
komunikatorach. Postanowitam przeanalizowac trzy takie krotkie teksty,
ktdére mogq pasc z ust klienta, a ktére mogg sta¢ sie problematyczne jesli
ich nie wyjasnicie na poczgtku wspoipracy.
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~Zaptacone, wiec wszystkie prawa sq moje.”

To moze by¢ prawda, ale nie musi. Jesli nie macie podpisanej
umowy przenoszqcej prawa do utworu/utworow, prawa w istocie
nie przechodzqg na klienta. Co najwyzej zostala udzielona licencja
niewylgczna, dorozumiana w kontekscie wspolpracy.

~Chce przeniesienia praw, ale ptace jak za licencje.”

Prawa autorskie sq jak kupowanie nieruchomosci. Licencja z kolei
jest troche jak najem. Jesli klient chce cos ,na wiasnosé”, cena
naturalnie musi by¢ wyzsza.

~ 10 tylko kampania na Facebooku, nigdzie wiecej tego
nie uzyje.”

Medium wykorzystania ma znaczenie, bo wplywa na zasieg. Pola
eksploatacji nalezy dokladnie opisa¢ w umowie. Jesli to tylko
jedno medium spotecznosciowe, to w porzgdku, tez mozecie to
wpisa¢ do umowy. Ale nie pozostawidjcie tego domystom.

Strategie dla twoércy

Aby ulatwi¢ sobie rozmowy z klientem i ofertowanie, mozesz przygotowac
konkretne strategie i na ich bazie rozpoczynac¢ rozmowe.

Pierwszy pomyst to pakiety praw - zamiast prowadzi¢ abstrakcyjng
dyskusje, przygotuj dwa lub trzy gotowe warianty, typu:

Podstawowy: licencja wylgcznie na 1rok, na wykorzystanie
Z utworow w social mediach.

Rozszerzony: licencja na 3 lata, na korzystanie w social mediach,
a takze druk materiatdéw marketingowych, broszur, wiepek.

Pelne prawa: przeniesienie praw autorskich.
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To sprytny sposob, bo klient widzi wtedy, ze to standardowy element Twojej
oferty i jestes przygotowana/przygotowany do wspotprac.

PROTIP:

Pamietaj aby wycenia¢ prawa, nie tylko prace. Twadj czas i Twoje
prawa autorskie to dwa osobne skiadniki docelowej wartosci.
Klient ptaci za projekt, a dodatkowo za mozliwos¢ korzystania
w okreslonym zakresie. Uwzgledniqgj to przy wycenach.

Checklista pytan do klienta - prawa autorskie
Ofertowanie jest szczegodlnie trudne i wymaga solidnego namysiu. Kazde
Zlecenie jest inne i niekoniecznie da sie je okresli¢ godzinowo. Mysleg, ze

nie da sie by¢ freelancerem i mie¢ przygotowangq oferte na kazdg mozliwg
wspotprace. Diatego zeby sobie to ulatwi¢, mozesz skorzystac z checklisty

pytan ktére warto zadac klientowi na etapie przygotowania oferty:

e Gdzie praca bedzie wykorzystywana? (internet, druk, TV,
outdoor)

e Jak diugo? (1rok, 3 lata, bezterminowo)
* Najakim obszarze geograficznym? (Polska, Europa, swiat)

e Czy klient chce mie¢ wylgczne prawa do efektu Twoich prac,
czy moze z nich korzystac tez ktos inny?

e Czy dopuszczalna bedzie modyfikacja projektu przez klienta?
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Co zrobic, gdy ktos
zabiera Twoj projekt?

Kradziez to wielkie stowo i pewien skréot myslowy. Jednak kopiowanie
projektéw, czy to grafik, zdje¢, muzyki, czy tekstéw, to jedno z najczestszych
przewinien w branzy kreatywnej. Wiele osob rezygnuje z reakcji, bo wydaje
im sie, ze to nic nie da albo ze jest zbyt drogo i nie optaca sie is¢ do sqdu.
Tymczasem naruszenia moznad i warto zwalczaé, a w wynagrodzeniu
profesjonalnego petnomochnika masz nie tylko zatatwienie sprawy jak
nalezy, ale przede wszystkim poczucie zadbania o siebie. Na diuzszg mete
wygrywasz cos wiecej, niz tylko pienigdze czy satysfakcje.

Pierwszym krokiem do sukcesu jest odpowiednie udokumentowanie
sprawy.

Jak solidnie udokumentowac¢ naruszenie?

wykonaj zrzuty ekranu pokazujgce naruszenie, czy to miejsce
publikaciji skopiowanego projektu (koniecznie z datq i widocznym
adresem strony), czy to negocjacje z nieuczciwym kontrahentem,
ktory nie zaptacit za komercyjny projekt a z niego korzysta.
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zachowaj linki - skopiuj i zapisz je w pliku tekstowym. Najlepiej
zabezpieczyc¢ je takze screenshotami, bo wiadomo - naruszyciele
nie raz cofajq swoje fakapy.

skorzystaj z archiwizaciji online (np. Wayback Machine, archive.
today) - dzieki temu masz niezalezny dowod, ze dana strona
wyglgdata w okreslonym dniu.

zapisz pliki zrodlowe swojego utworu - projekty w Photoshopie,
Wordzie, pliki RAW ze zdjec¢. To one najlepiej potwierdzajg Twoje
autorstwo.

w przypadku social mediéw zrob nagranie ekranu, bo naruszyciel
moze szybko usunqgc¢ post.

Gdzie zgtaszac naruszenie?

Jesli naruszenie dotyczy konkretnej platformy, a najczesciej tak jest - nie wisi
ono W nieokreslonej przestrzeni, dzialaj na tej platformie. Wiekszosc¢ portali
spotecznosciowych i marketplace’dw (Facebook, Instagram, TikTok, Allegro,
a nawet Aliexpress) ma formularze do zgtaszania naruszen praw autorskich.
Zgloszenie czesto skutkuje szybkg blokadq tresci i z doswiadczenia wiem,
ze naprawde warto to robi¢. Satysfakcja gwarantowana.

Oprocz tego mozesz skontaktowaé sie bezposrednio z naruszycielem, np.
wysytajgc e-maila lub formalne wezwanie. To oczywiscie zalezy od sprawy,
ale jesli na przykiad ktos dodal na swdj profil na Instagramie Twoje zdjecie

i nie podpisal Twojego autorstwa, moze wystarczy¢ wiadomosé prywatna
W uprzejmym tonie.

Jesli naruszenie ma wiekszqg skale lub dotyczy duzej marki, dobrze jest
dziata¢ z profesjonalnym pelnomocnikiem. W takiej sytuacji warto zglosi¢
sie do kancelarii prawnej. Najlepiej specjalizujgcej sie w prawach wilasnosci
intelektualnej, bo ta dziedzina jest bardzo specyficzna i niewielu prawnikéw
naprawde dobrze czuje branze.
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Wz6r maila z nieformalnym wezwaniem
do zaprzestania naruszen

Taki wzér rowniez mozna potraktowac jako przedsgdowe wezwanie do
zaprzestania naruszen praw autorskich. Wiadomo, ze nie kazdy idzie do
sqgdu w pierwszej kolejnosci. Tak delikatne sprawy najlepiej zatatwiac ,na
miekko”, bo nic Cie to nie kosztuje, a poczujesz ze bierzesz sprawy w swoje
rece. Jesli to nie poskutkuje, nie wahaj sie zgtosi¢ do prawnika i wystac
oficjalne pismo.

Temat: Prosba o usuniecie materialdw naruszajgcych moje prawa
Szanowni Panstwo,

zauwazylam/em, ze na Panstwa stronie/profilu [link do strony

lub profilu] znajduje sie [opis haruszonego materiatu, np. Twoje
zdjecie/grafika/logo], ktore jest objete ochrong prawnoautorska.
Nie udzielalam/em nigdy zgody na jego wykorzystanie.

Wobec tego, uprzejmie prosze o:

usuniecie wskazanych materiatéw z Panstwa strony/profilu,
potwierdzenie w odpowiedzi na ten e-mail.

Zalezy mi na polubownym rozwigzaniu sprawy. W przypadku
braku reakcji w ciggu [np. 7 dni] bede zmuszony/a rozwazyc¢
dalsze kroki prawne, w tym zgloszenie sprawy do administratoréw
platformy lub zgdania roszczen wynikajgcych z prawa
autorskiego.

Z gory dziekuje za zrozumienie i szybkqg reakcje.

Z powazaniem,

[Twoje imie i nazwisko]

[adres e-mail, opcjonalnie telefon]
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Dodatkowe wskazowki:

38

Zawsze zalqcz zrzut ekranu z dowodem naruszenia.

W mailu zachowaj uprzejmy ton, ale jasno wskaz, ze chodzi
O naruszenie praw.

Daj rozsgdny termin (np. 5-7 dni) - to czesto wystarczy, zeby druga
strona zareagowata bez eskalacji konfliktu.

Co zrobi¢, gdy ktos zabiera Twoj projekt?
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Case study. Freelancer
kontra duzy gracz na
rynku i walka o prawa do
grafiki

Opis sytuacii:

Marta, ktéra jest graficzkg-freelancerkq, wzieta udziat w konkursie
organizowanym przez duzq firme projektujgcg ubrania i akcesoria. Regulamin
konkursu byt niejasny. Z jednej strony przewidywal mozliwos¢ ,wykorzystania
zgtoszonych prac do celow promocyjnych”, a z drugiej nie zawierat zadnych
informacji o wynagrodzeniu czy przeniesieniu praw autorskich.

Marta zglosita swoj projekt plakatu reklamowego, ale nie wygrala konkursu.
Kilka miesiecy pdzniej zauwazylaq, ze jej grafika zostata wykorzystana

w kampanii outdoorowej firmy. Nie otrzymata wynagrodzenia, nie podpisano
tez jej autorstwa.
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Analiza btedéw:

Brak umowy. Marta nie zabezpieczyla sie w zaden sposdb przed
wykorzystaniem swojej pracy poza konkursem. Regulamin dziatal na
korzys¢ organizatora konkursu i byt skonstruowany nieuczciwie. Chociaz
postepowanie organizatora bylo nieetyczne, to zabezpieczenie sie chocby
mailowo ze wskazaniem, ze nie wyraza zgody na korzystanie z jej prac

w przypadku niewygrania konkursu, byloby pomocne.

Brak dowodoéw wczesniejszej komunikacji. Marta nie przechowywata
e-maili, screendw ani dat przesylania projektu, ktére moglyby pomoc

w udowodnieniu autorstwa i zakresu zgody na wykorzystanie prac. Usuneta
calos¢ korespondenciji z organizatorem konkursu.

Brak szybkiej reakciji. Kiedy Marta zauwazyla swojq prace w kampanii
marki, nie podjeta natychmiastowych dziatan (takich jak wezwanie do
zaprzestania naruszen, kontakt z kancelarig, zgtoszenie do mediow
branzowych aby naglosni¢ sprawe), tylko zwlekata.

Rozwiqgzanie:

Po konsultacji z prawnikiem Marta wystala firmie oficjalne wezwanie

do zaprzestania naruszen oraz zazqdata zaptaty odpowiedniego
odszkodowania. Firma poczgtkowo odmoéwita, powolujgc sie na regulamin
konkursu, ale sprawa trafita do sgdu. Sqd uznatl, ze postanowienia
regulaminu nie upowaznial firmy do pelnego komercyjnego wykorzystania
pracy, a brak zaptaty stanowit naruszenie autorskich praw majgtkowych
Marty. Ostatecznie doszto do ugody: firma zaptacita wynagrodzenie wraz
z dodatkowymi kosztami, a takze jg publicznie przeprosita.

Whnioski praktyczne dla tworcow
Zawsze czytaj regulaminy konkursow (albo daj prawnikowi do
przeczytania) - niektore zawierajq klauzule o przeniesieniu praw

autorskich za darmo.

Dbaj o dowody - zachowuj daty przestania projektow, kopie
e-maili, pliki zZrédiowe.
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Reaguj szybko - naruszenie trzeba dokumentowac i zgtaszac od
razu.

Negocijuj, nie boj sie duzych graczy - sqd jest niezalezny od
nikogo. Sedzia dokiadnie rozpatrzy dowody i stanie po stronie
tworcy, jesli doszio do naruszenia. Pamietaj, ze prawo jest Twoim
sprzymierzencem!
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Narzedziownik dla
tworcy

Ponizej przygotowatam kilka prostych wzoréow, ktorymi mozesz postuzyé
sie w codziennej pracy z klientami. Nie zatatwiqg za Ciebie wszystkiego, co
nieprzyjemne w pisaniu umoéw czy ofertowaniu, ale moze zainspirujg do
wprowadzenia mikro-zmian w zarzgdzaniu Twoimi prawami autorskimi.

Proste klauzule na start

Klauzula licencyjna (do umowy / maila)

»Udzielam Klientowi niewylqcznej licencji na korzystanie z utworu w postaci
[np. grafiki/logo] w hastepujgcym zakresie: publikacja w internecie, na
stronach WWW i mediach spolecznosciowych Klienta, na okres 2 lat, na
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terytorium Polski. Licencja nie obejmuje prawa do modyfikacji utworu bez
mojej zgody.”

Klauzula przeniesienia praw autorskich (wersja
podstawowa)

»TWOrca przenosi na Klienta catos¢ autorskich praw majgtkowych do
utworu w postaci [np. projektu graficznego], na polach eksploatacii
wymienionych w art. 50 ustawy o prawie autorskim i prawach
pokrewnych, a w szczegolnosci w zakresie utrwalania, zwielokrotniania,
rozpowszechniania w internecie i druku, udostepniania w social mediach,
na stronach internetowych, wykorzystania komercyjnego i reklamowego,
bez ograniczen czasowych i terytorialnych.”

Klauzula zakazu treningu Al na Twoich pracach

«Klient zobowiqgzuje sie nie wykorzystywa¢ utwordw dostarczonych

przez Twaérce do trenowania systemow sztucznej inteligencji ani innych
narzedzi generatywnych, a takze nie udostepniac ich w tym celu osobom
trzecim. W przypadku naruszenia tego postanowienia Klient zaplaci
Tworcy kare umowng w wysokosci [np. 20 000 zi], przy czym zaptata kary
umownej nie bedzie wylgczata mozliwosci dochodzenia odszkodowania
przewyzszajgcego jej wartosé bez wezwania.”
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Tabela poréwnawcza: licencja vs przeniesienie praw

Wiasnosé Tworca nadal wiascicielem
praw do utworu

Zakres Raczej ograniczony (np. tylko
social media), chociaz moze
by¢ tez opisany bardzo

autorskich

Kryterium Licencja

Czas trwania Okreslony (np. 1-3 lata)
szeroko

Cena Nizsza

Mozliwosé

modyfikacji

Wymaga zgody tworcy (jesli
nie postanowiono inaczej)

Przeniesienie praw

Klient staje sie
wiascicielem praw
majgtkowych

Na zawsze

Pelen, wszystkie
wymienione w umowie
pola eksploataciji

Zdecydowanie wyzsza

Zalezy od umowy;

tak, jesli dodano
postanowienie, ze klient
moze modyfikowac
dowolnig, co jest

W interesie klienta
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Mini-scendriusze rozmow z klientem

Scenariusz 1
Klient nie chce placi¢ za przeniesienie praw.

Klient: ,Ale ja chce wszystkie prawa, to normalne!”

Ty: ,To troche jak kupno domu - przeniesienie praw oznaczq, ze
catkowicie oddaje projekt. Jesli chcesz z niego korzystac tylko
online, nie musisz od razu kupowac catosci. Mozemy zrobi¢ tanszq
licencje, dopasowang do tego, czego naprawde potrzebujesz.”

Scenariusz 2
Klient chce nieograniczonq licencje za matqg cene.

Klient: ,Dajmy to bez ograniczen, po co komplikowac.”

Ty: ,Rozumiem, ale jesli dam Ci prawa na catly swiat i na zawsze,
to jest zupelnie inna wartosé niz korzystanie ograniczone do
social mediow. Moge zaproponowac¢ dwa warianty: tanszy

z ograniczeniami albo pelne prawa za wyzszqg cene - wybierz, co
jest dla Ciebie korzystniejsze.”

Scenariusz 3
Klient pyta, po co w ogdle licencje.

Klient: ,Nie rozumiem, czemu nie moge po prostu dostac¢
wszystkiego.”

Ty: ,To tak, jak z samochodem - mozesz go kupi¢ albo
wypozyczy¢. Obie opcje dzialajg, tylko jedna jest tansza | na
okreslony czas. Licencja to wlasnie wypozyczenie - korzystasz
swobodnie, ale nie przeptacasz za cos, czego nie potrzebujesz.”
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Przed podpisaniem umowy - checklista

Czy ustalilas/es pola eksploataciji (gdzie, jak, jak
diugo)?

To fundament kazdej umowy o prawa autorskie. Pola eksploatacii
to konkretne sposoby, w jakie klient bedzie mogt korzystacé

z Twojego dzieta - np. publikacja w internecie, druk materialow
reklamowych, emisja w telewizji.

Jesli tego nie okreslisz, klient moze oczekiwaé, ze ma peing
swobode. A Ty stracisz mozliwos¢ dodatkowego wynagrodzenia,
gdy praca zostanie uzyta szerzej niz pierwotnie ustalono.

Czy doprecyzowatas/es, czy klient moze
modyfikowac¢ utwor?

Dla grafika czy muzyka to kluczowe: czy klient moze zmieniac
kolory, przerabiac teksty, cig¢ Twoje nagrania?

Jesli nie zapiszesz tego wprost, klient moze np. przerobi¢ Twojq
grafike w sposob, ktdry wypacza Twdj styl. Czesto tworcy
dowiadujg sie dopiero pézniej, ze ich prace zostaly ,okaleczone”.
Dlatego lepiej jasno okresli¢: tak/nie, a jesli tak - w jakim zakresie.

Czy okreslitas/es terytorium (Polska, UE, swiat)?
To kolejny punkt, ktory decyduje o wartosci Twojej pracy.
Uzycie projektu na strone internetowq lokalnej firmy w Polsce
to zupehnie co innego niz globalna kampania miedzynarodowa.
Jezeli zbywasz prawa bez ograniczen terytorialnych w tej samej

cenie co tylko na Polske, sam sobie odbierasz potencjalne
wynagrodzenie.
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Czy zapisano wprost: licencja czy przeniesienie praw?

Brak jasnego rozrdéznienia prowadzi do sporow. Klient mysili, ze
kupit catos¢, a Ty sqdzisz, ze udzielites licencji na ograniczonych
warunkach.

Przeniesienie praw jest jak sprzedaz - klient staje sie wiascicielem
i Ty tracisz kontrole. Licencja tylko uprawnia do korzystania - nadal
to Ty jestes wiascicielem, ale klient moze z Twojej pracy korzystac.

To postanowienie decyduje o tym, czy w przysziosci bedziesz
mogt sam jeszcze cos zrobi¢ ze swoim dzielem, dlatego to tak
bardzo wazne.

Czy zabezpieczylas/es swoje prace przed
wykorzystaniem w Al?

50

To stosunkowo nowa kwestia, ale coraz wazniejsza. Twoje prace
mogq by¢ wykorzystane jako dane treningowe dla systemow Al -
bez Twojej zgody i bez wynagrodzenia.

Jezeli w umowie nie wskazesz zakazu takiego uzycia, klient moze
przekazaé¢ Twoje grafiki czy teksty do bazy danych, ktéra postuzy
do trenowania Al. W efekcie Twoje dziela mogq by¢ kawatkiem

w milionach innych prac, a Ty nie bedziesz mie¢ nad tym zadnej
kontroli.
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Whnioski i piec¢ zasad
ochrony wlasnosci
intelektualnej

W erze cyfrowej, kiedy tresci mozna skopiowa¢ jednym kliknieciem myszy,
ochrona wiasnosci intelektualnej staje sie nie luksusem, ale koniecznosciq.
Tworca, ktéry nie zna swoich praw, tatwo staje sie ofiarg naduzy¢, a jego
praca moze zostac¢ wykorzystana bez zgody i wynagrodzenia. Ten e-book
miat pokazac Ci, jak rozréznia¢ pomyst od utworu, jak rejestrowac znaki
towarowe, jak zabezpiecza¢ swoje projekty i jak reagowacé na naruszenia.

Pamietaj: Twoja tworczosé to nie tylko wyraz pasiji - to
kapital, ktéry warto chronic!

5 zasad ochrony wilasnosci intelektualnej

1. Zawsze dokumentuj swojq tworczos¢ - przechowuj pliki
zrodiowe, daty, kopie e-maili, korzystaj z depozytéw czy
blockchain.

2. Czytaj umowy i regulaminy (albo daj do konsultaciji
prawnikowi) - szczegdlnie przy konkursach, wspoétpracach
i platformach online. My naprawde to za Ciebie przeczytamy
i damy zna¢, czy masz zielone swiatto na dang wspotprace
czy konkurs.

3. Rozrdzniqj inspiracje od kopiowania i nie boj sie zwalczaé
naruszen - inspiracja jest dozwolona, ale kopiowanie ukladu,
motywow czy charakterystycznych elementow to naruszenie
prawa.

4. Chron swoje dobra intelektualne - znak towarowy, wzor
przemystowy czy ochrona utworu mogqg by¢ inwestycjg, ktéra
zwroci sie w przysziosci.

5. Redaguj ha naruszenia - im szybciej udokumentujesz i zglosisz
problem, tym wieksze masz szanse na skuteczng ochrone.
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pomystu na produkt w branzy zabawkarskiej
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pomyslu/ [dostep: 17.08.2025]

EUIPO Trade mark and Design guidelines
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guidelines/l-introduction [dostep: 17.08.2025]

Ryszard Markiewicz, ZABAWY Z PRAWEM AUTORSKIM DAWNE | NOWE, wyd.
2022,

Radostaw Grzyb, Wykorzystanie grafiki bez zgody autora
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O autorce

adwokat Katarzyna Kontakt:

Kwasek-Rabczuk
k.kwasek@rkpartners.pl

Adwokatka, specjalizuje sie

w prawie wiasnosci intelektualne;. www.academy.rkpartners.pl
W 2022 roku ukonczyta prestizowy
kurs CopyrightX prowadzony przez
Harvard Law School i Berkman Klein
Center for Internet and Society.
Doradza miedzynarodowym

i lokalnym firmom kreatywnym

na roéznych etapach dzialalnosci

i w réznych jej formach. Szczegadlnie
bliska jest jej Swiatowa branza
gamedev. Wie i rozumie jak system
prawa autorskiego stymuluje

i reguluje tworczosc¢ artystyczna.

Z wrodzonej przekory prowadzi
profil GLAM LAW, gdzie opowiada

o meandrach prawa autorskiego.
Jest wspotautorkq pierwszej

w Polsce kompleksowej publikaciji
o prawie dla branzy gamedev.


mailto:k.kwasek@rkpartners.pl

Nadal gtodni wiedzy?

Ta publikacja to czes¢ naszego projektu RK Partners Creative Rights Academy.
To inicjatywa edukacyjna dla branzy kreatywnej stworzona przez prawnikow.
Wzmacniamy pozycje tworcow, szkolgc w zakresie prawa.

Ten e-book to czes¢ serii, na ktérqg sktadajg sie trzy tytuty:
Tworcy vs. Al. Prawo w czasach sztucznej inteligenciji
Tworcy vs. swiat. Jak chroni¢ swojg wiasnos¢ intelektualng?

Tworcy vs. biznes. Prowadzenie dziatalnosci gospodarczej w Polsce
i w Unii Europejskiej

Oproécz tego, zachecamy Was do siegniecia po nagrania z webinarow:

Webinar 1. Umowy prawa autorskiego

Webinar 2. Prawne aspekty korzystania z Al

Webinar 3. Ochrona praw autorskich

Webinar 4. Miedzynarodowe aspekty praw autorskich

Webinar 5. Ochrona prywatnosci, dane osobowe w branzy kreatywnej
Webinar 6. Formy prowadzenia dziatalnosci w Polsce i UE

Webinar 7. Aspekty karne prawa autorskiego

Bonus: nagranie z wyktadu o Al, ktéry odbyt sie 27 wrzesnia

A na deser... zapraszamy do postuchania podcastow:

Rozmowa z tworczyniq PolishGraphicDesignMemes
Spotify ApplePodcasts YouTube

Rozmowa z Adelg Madej
Spotify ApplePodcasts YouTube

Rozmowa z Borysem Kosmynkqg
Spotify ApplePodcasts YouTube

Rozmowa z Nataliq tajszczak
Spotify ApplePodcasts YouTube


https://www.youtube.com/watch?v=iI-raNumn3c
https://www.youtube.com/watch?v=Yh4qODRF4zQ
https://www.youtube.com/watch?v=KYcHz9xP8c8
https://www.youtube.com/watch?v=UOoyH37UEW8
https://www.youtube.com/watch?v=LWdQqKUv4Fw
https://www.youtube.com/watch?v=YQCSBBYDOpk
https://www.youtube.com/watch?v=fv8gV7Sdi8A
https://www.youtube.com/watch?v=efNbICOVDKg

© 2025 RK Partners Kwasek Rabczuk Adwokaci sp.k. Wszelkie prawa
zastrzezone.

Tres¢ niniejszego e-booka, w tym teksty, grafiki, ilustracje oraz ukiad,
stanowiq utwor w rozumieniu przepiséw ustawy o prawie autorskim
i prawach pokrewnych.

Pamietqj, ze udostepniamy Ci go wylqgcznie do uzytku osobistego,
edukacyjnego i chcemy, aby pozostat w Twoich rekach. Nie wyrazamy
zgody na dalsze kopiowanie, powielanie, udostepnianie, rozpowszechnianie
ani modyfikowanie niniejszej publikacji w catosci lub w czesci -

w jakiejkolwiek formie, zarowno elektronicznej, jak i drukowanej - bez naszej
uprzedniej zgody.

Jesli chcesz wykorzystac¢ fragment tej publikacji, zacytowac jej czesé¢ lub
skorzystac z niej w celach edukacyjnych, szkoleniowych lub medialnych -

skontaktuj sie z nami:

kancelaria@rkpartners.pl
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